IDENTIDADE DE MARCA - OUTUBRO 2026

Uma Opera(;gl() para Estratégia, logotipo, cor, tipografia,
, linguagem e aplicagoes.
advogados da saude.

Direcéo: Ligadura Opus
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01 - FUNDAMENTO

Uma obra compartilhada.

Uma responsabilidade clara.

Opus nasceu para coordenar advogados parceiros no direito da saude. O nome evoca composi¢ao e

orquestracgéo; “Operac¢ao Unificada da Saude” descreve a ideia, sem funcionar como sigla.

O que a marca organiza

Um caso qualificado atravessa critérios explicitos, chega a um parceiro elegivel e
avanga com um responsavel e uma proxima agéo. A continuidade deve ser
percebida no produto e na comunicagao.

Caso certo.
Advogado certo.
Acdo clara.

OPUS - BRANDBOOK 1.0 - PROPOSTA PARA REVISAO

Coordenagao. Muitos profissionais atuam em um sistema comum, com
autonomia para conduzir o caso.

Critério. A distribuigdo tem motivos verificaveis. O desenho evidencia a
passagem entre as pessoas e a operagao.

Continuidade. O historico acompanha o caso. A proxima agéo tem contexto,
responsavel e prazo.

Ambigao. Construir uma operagao de referéncia nacional. A intengdo de chegar
ao maior escritorio de direito da saude do Brasil € visdo do fundador, ndo uma
afirmacéo de lideranca ja alcancada.

Publico direto: advogados parceiros. A estrutura hibrida entre operagéo e escritorios segue em
defini¢ao.

02720



02 - PESQUISA REAL

O setor da contexto.
A Opus precisa de voz propria.

Leitura visual de quatro sites oficiais em 13/10/2026. Esta € uma amostra intencional de referéncias, ndo
uma pesquisa estatistica das paletas mais escolhidas por advogados da saude.

Seu Direito Foi
Negado?

ATENDIMENTO JURIDICO Seu plano de saude
recusou tratamento,
exame ou cirurgia?

Entenda seus direitg

Defendemos Voceé:

Rosenbaum Elton Fernandes Vilhena Silva

| I |

Azul muito escuro, branco e dourado. Referéncia Azuis, branco e presencga do especialista. Neutros quentes e tons minerais aparecem na
de contraste institucional e acento metalico; o site  Referéncia direta do setor; evitar reproduzir sua apresentacéo. Referéncia para aquecer amarca
tambem atua em outras areas do consumidor. geometria de monograma. sem usar cor clinica literal.

HEMPSONS

Part of the HF group of
companies

Leading Lawyers for health and social

Hempsons
|
Azul escuro, branco e verde vivo. Referéncia

internacional da advocacia em saude; o contraste
importa mais que copiar a cor.

Sintese autoral: petroleo como assinatura, marfim para leitura, latdo fosco como acento e salvia como apoio. Os HEX da Opus foram definidos para o sistema; ndo séo uma reproducédo das marcas pesquisadas.

Capturas e cores CSS observadas estéo em references/.

OPUS - BRANDBOOK 1.0 - PROPOSTA PARA REVISAO
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https://www.rosenbaum.adv.br/
https://eltonfernandes.com.br/
https://vilhenasilva.com.br/
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03 - INSPIRAGOES E AUTORIA

Uma ideia do negocio
pode morar na tipografia.

As referéncias orientam metodo e criterios. Os desenhos de outras marcas néo foram copiados para

compor a Opus.

Please accept fi

We value your privacy

We use cookies 1o enhance your browsing
experience, serve personalised ads or content, and
analyse our traffic. By clicking "Accept All', you
consent to our use of cookies.

Rejeotal | Acosptal

Droit / Pentagram. O projeto usa duas construgdes tipograficas para tornar visivel a logica de

transformagéo da plataforma. Aplicacdo na Opus: expressar a passagem de responsabilidade dentro da

palavra. Nenhuma forma pixelada ou letra Droit foi reutilizada.

OPUS - BRANDBOOK 1.0 - PROPOSTA PARA REVISAO

Newsreader

Production Type. Familia editorial aberta, concebida para leitura em tela, com
tamanhos opticos. A base sustenta a autoridade e a dimensdo humana da
palavra.

Crédito correto. A logo deriva de Newsreader, com espagamento definido para “opus” e redesenho do
terminal de entrada do “p”. Ndo e um alfabeto integralmente desenhado do zero.

Intervencéo especifica. A ligatura incorpora a ideia de coordenagado entre operagéo e parceiro. O “op”
reduzido e extraido da propria assinatura.

Processo. Exploragéo visual assistida por geragéo de imagem; finalizag&o vetorial, arquivo de
construgao e provas opticas no pacote.
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https://www.pentagram.com/work/droit
https://productiontype.com/font/newsreader

- LOGO PRINCIPAL

ngadura Opus.

A forca esta na palavra. Uma unido curva entre “0” e “p” torna a continuidade visivel e deixa “u” e “s” com

espaco proprio.

Um nome legivel Uma passagem desenhada Um sistema com autonomia
Aassinatura privilegia a leitura integral de Opus. O nome carrega a O terminal do “p” foi redesenhado para receber o movimento do “0’, As letras continuam reconheciveis. A unido expressa coordenagao
marca em apresentacoes, produto e documentos. sem fechar os espacos internos das letras. entre parceiros que preservam sua atuacéo.

OPUS - BRANDBOOK 1.0 - PROPOSTA PARA REVISAO 05720



Aunido tem fungao.
As curvas tém ajuste Optico.

A forma e derivada de letras. O significado esta na relagédo entre elas; curvas, espessuras e
compensagdes tambem respondem a legibilidade.

alturax

base

desc
01-Ombro continuo 02 Ritmo e leitura
A serifagéo esquerda do “p” foi substituida por um terminal curvo O par unido € compensado pelos intervalos p/u e u/s. O alinhamento
ligado ao “0” A ponte tem respiro e espessura suficiente no minimo inferior e a descendente preservam a palavra; nenhum elemento
recomendado. avulso foi anexado ao logo.

OPUS - BRANDBOOK 1.0 - PROPOSTA PARA REVISAO

03 - Fonte e precisado

Base: Newsreader, peso 480, tamanho optico 60. Final em contornos
SVG, sem dependéncia de fonte. Coordenadas e construgéo estdo
no arquivo tecnico.
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06 - SISTEMA DE ASSINATURAS

Uma marca, trés escalas.

A redugdo muda a quantidade de informagéo. O aplicativo ndo precisa comprimir o logotipo completo

em um quadrado.

PRINCIPAL - A PARTIR DE 120 PX LIGATURA OP - A PARTIR DE 48 PX MICRO - 16 A 32 PX
Assinatura horizontal, propor¢éo aproximada 2,53:1. Versées Extracao tipografica para avatar, selo editorial e assinatura reduzida. “0” com peso optico reforgado, destinado a favicon e abas.
petroleo, marfim, preto e branco. Proporgéo aproximada 1,41:1; ndo esticar para quadrado. Complementa o nome presente no contexto.

Impressao inicial: logo = 30 mm:; ligatura = 12 mm. S&o minimos de trabalho; o fornecedor deve testar processo e substrato antes de produzir.

OPUS - BRANDBOOK 1.0 - PROPOSTA PARA REVISAO 07 /20



07 - RESPIRO E CONVIVENCIA

A marca precisa de espago.

Unidade x: altura do corpo do “0”, desconsiderando a descendente. Margem livre minima: x/4 em todos
os lados; prefira x/2 em capas e assinaturas institucionais.

Opus

O arquivo ja tem uma pequena margem tecnica. O respiro de aplicagdo deve ser acrescentado pelo
layout.

OPERAGCAO UNIFICADA DA SAUDE

Descritor opcional: Operagéo Unificada da Saude. Usar o arquivo fechado, a partir de 360 px ou 90 mm.

us N&o montar em uma fonte qualquer.
OpuS A descri¢do ndo e a expanséo de uma sigla. A redag&o corrente € “Opus’, com inicial maiuscula.

120 px / minimo digital 160 px / uso confortavel

Vinculo discreto com a mentoria ou
parceiro: O nome do parceiro ndo integra a logo. Reservar area equivalente, sem simular uma marca ainda ndo fornecida.
assinatura nominal autorizada

OPUS - BRANDBOOK 1.0 - PROPOSTA PARA REVISAO 08720



08 - PALETA

Petroleo como assinatura.
Calor na superficie.

A paleta combina a profundidade dos azuis juridicos com superficies quentes. Salvia aproxima o
repertorio da saude de modo discreto; latdo pontua a comunicagao editorial.

Petroleo
Petroleo Opus Marfim Latéo fosco Salvia abissal

#123FLA #FLFOES #B59B6C #A8BBAC #0B2931

RCGB18 /63 /74 RGB 2441240/ 232 RGB181/155/108 RGB 168 /184 /172 RGB11/41/49

Predominéancia Propor¢ao editorial de partida Materiais

Superficies claras ocupam a maior parte das telas operacionais. 50% marfim/branco - 35% petroleo - 10% salvia - 5% latdo. Capas Lat&o e cor chapada no digital. Hot stamping e metalico dependem

Petroleo estrutura navegagao e decisdes principais. podem inverter os dois primeiros. de prova fisica; ndo existe correspondéncia Pantone homologada
neste estudo.

OPUS - BRANDBOOK 1.0 - PROPOSTA PARA REVISAO 09720



09 - COR TECNICA E ACESSIBILIDADE

Contraste antes do efeito.

Os pares abaixo foram calculados pelo metodo de luminéncia relativa SRGB. Texto comum exige pelo
menos 4,5:1; cor nunca e a unica indicagao de estado.

RAZAO TEXTO NORMAL Estados dO prOdutO

Marfim / petroleo 10.07:1 Permitido
Sucesso  #235A49 / #E8F1EB

Branco / petroleo M.44: Permitido

o
II |
o)

Aviso  #805616 / #FBFOD9

Texto / marfim 11.6:1 Permitido
Erro #983C36 / #F9E9ES
Secundario / branco 6.02:1 Permitido
Informacéo #235D79 / #E8FOF4
Petroleo / salvia 5.51:1 Permitido
_ 4291 Nao usar Petroleo com branco: agéo primaria. Latdo sobre marfim: elemento decorativo, sem texto essencial.
Lato / marfim 351 N0 usar Foco de teclado: 3 px em #006DAB nas superficies claras; usar marfim sobre petroleo.
CMYK aproximado dos tons de marca: Petroleo Opus 76/15/0/71; Marfim 0/2/5/4; Latdo fosco
Sucesso 6.92:1 Permitido e . . . 5 o - ~
0/14/40/29; Salvia 9/0/7/28. Valores orientativos, sem perfil ICC. Conversdo final e prova em grafica sdo
Aviso 5.69:1 Permitido necessarias.
Erro 5.87:1 Permitido
Informag&o 6.25:1 Permitido

OPUS - BRANDBOOK 1.0 - PROPOSTA PARA REVISAO 10/ 20



10 - TIPOGRAFIA

Duas vozes, um ritmo.

Newsreader carrega a expresséo institucional; Manrope sustenta instrugdes, campos, tarefas e dados.
Os arquivos e as licencas SIL OFL acompanham este pacote.

TiTULOS E LEITURA EDITORIAL INTERFACE E INFORMACAO
AaBb Cc G¢ Dd Ee Eé Ff Gg

Aa Bb Cc (;9 Dd Ee Eé Ff Gg 0123456789 - RS 1.284,00
o Qualificagdo - Agéo - Saude
Hh I1 J) Kk LI Mm Nn Oo Pp
Pesos 400-600 em corpo e 650-700 em rotulos. Corpo 16 px / 1,5; metadados 12-14 px. Algarismos

Qq Rr SS Tt UU. VV WW XX Yy ZZ tabulares quando suportados, com fallback alinhado.

Pesos 400-550 para titulos. Ajuste optico automatico na web. Entrelinha 1,05-115 em display; 1,4-1,5 em
texto editorial. Nenhum titulo deve ficar téo fino que desaparega no petroleo.

DISPLAY TiTULO SUBTITULO CORPO ROTULO META

64-88/1,0 40-48 /11 24-321/115 16 /1,5 14.11,35 12114

Fallbacks: Newsreader — Georgia - serif; Manrope - Segoe Ul - sans-serif. A logo € vetor fechado e néo deve ser redigitada com Newsreader.
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11 - IMAGEM, GRAFISMO E MOVIMENTO

A continuidade vira linguagem.

A curva da ligatura pode organizar uma composi¢ao editorial: um percurso continuo com pontos de
entrada claros. Ela acompanha o conteudo e ndo compete com a proxima agéo.

Presenca humana com propdsito

Fotografar parceiros em trabalho real: leitura conjunta de documentos sintéticos, discusséo de
criterios, passagem de caso e orientagdo. Luz natural, pele fiel, ambientes cotidianos e enquadramento
respeitoso.

Evitar banco de imagem com martelo, balanga, aperto de méos, estetoscopio ou pacientes vulneraveis.
N&o usar fotos de parceiros sem autorizagéo.

icones: 20 ou 24 px
Outline de 1,75-2 px; rotulos em a¢des importantes. A iconografia da interface ndo substitui a marca.
Movimento: 120 / 180 / 240 ms

Feedback rapido, transi¢éo de estado curta, sem loops decorativos em tarefas. Remover
deslocamento em prefers-reduced-motion. Validar desempenho na implementagéo.

Curvas derivadas do gesto da ponte. Usar apenas em capas, transi¢des e fundos de baixa densidade;
nunca sobre dados essenciais.
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12 - VOZ E CONTEUDO

A operacao fala com o parceiro.

Tom preciso, humano e seguro. A marca trata o advogado como responsavel pelo caso e apresenta a
informagao necessaria para sua decisao.

Mensagem institucional

Oferta Vocé recebeu uma oferta para a tese Reajustes Abusivos. Confira o resumo e decida
até o prazo indicado.

~
Uma operagao para i |
possivel salvar. Seus campos continuam nesta tela. Tente novamente.
r
advogados da SaUde. Blogueio Falta o documento obrigatorio para marcar o caso como pronto.

Conclusdo  Aceite registrado. A proxima agéo e revisar a documentacao.

A Opus reune qualificacéo, distribuicdo com critérios e continuidade do caso em
uma operagdo comum, para que o parceiro compreenda o contexto e conduza o Vocabulario: parceiro, caso, critério, responsavel, oferta, proxima agéo. “Opus” em texto; “opus” nalogo.
préximo passo. “Operagéo Unificada da Saude” € descritor.

. ) . Limites: evitar promessa de éxito juridico, lideranca ja conquistada, substituicdo do advogado e
Texto de posicionamento para a identidade. Funcionalidades precisam estar disponiveis ou identificadas P J «al 4 ¢ 9

~ linguagem que sugira IA interna inexistente.
como demonstragao quando apresentadas. guagemgq 9
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13 - MOCKUP / DESKTOP

A 1dentidade trabalhando.

A tela privilegia caso, motivo da oferta e proxima agéo. Dados ficticios e comandos locais para avaliar a

aplicacéo visual.

opus

Minha carteira

Ofertade caso

Histérico do caso

Abrir aimagem no navegador leva ao exemplo interativo. Este mockup ndo substitui o catalogo de telas nem a implementagéo da Fase 2.

OPUS - BRANDBOOK 1.0 - PROPOSTA PARA REVISAO

OPERAGAO UNIFICADA DA SAUDE

Sua carteira em movimento.

Casos, decisdes e proximos passos no mesmo lugar

08 01

Casos nacarteira Oferta aguardando decisdo

CASO OP-0184 Oferta disponivel

Reajuste de plano de satide

Reajustes abusivos - qualificagao concluida

Complexidade Prazo de resposta
Moderada 2 horas (teis

Por que este caso chegou até vocé?
Aptid3o para a tese e capacidade disponivel na rodada demonstrativa

Préximo passo: decidir sobre a oferta

Confira o resumo antes de aceitar a condugao do caso

Continuidade do caso

03

Agdes para hoje

O Qualilicagéo concluida

DEMONSTRAGAQ - DADOS FICTICIOS

0912 - equipe de qualificaco

O Criterios aplicados

Q© Ofertaenviada ao parceiro

5:14

decis?

va
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14 - MOCKUP / MOBILE E ESTADOS

O essencial acompanha o advogado.

A marca reduz com clareza. Na tela menor, a oferta e a agdo ficam no mesmo fluxo de leitura.

Area do parceiro
Diraito e

ASAUDE  pepoNSTRAGAD - DADOS FICTICIOS

Sua carteira em
movimento.

Casos, decistes e préximos passos no mesmo lugar.

03

Agles para hoje

Oferta disponivel

Reajuste de plano de
saude

Reajustes abusivos - qualificagdo concluida

Complexidade Prazode resposta
Moderada 2 horas (teis

Par que este caso chegou até vocé?
Aptid3o para a tese e capacidade disponivel na
rodada demonstrativa

Proximo passo: decidir sobre a oferta

‘Confira o resumo antes de aceilar a condugdo do

caso

OPUS - BRANDBOOK 1.0 - PROPOSTA PARA REVISAO

Regras operacionais

Acobes. Alvo minimo de projeto: 44 x 44 px para controles primarios.
Texto do botdo descreve a acéo.

Estado vazio. “Nenhuma oferta disponivel agora.” Informar como a tela
sera atualizada.

Carregamento. Estrutura estavel e indicagéo textual; evitar numeros
ou decisdes ficticias durante a espera.

Erro. Explicar o ocorrido e preservar trabalho quando possivel. O
exemplo de erro precisa corresponder ao comportamento real.

Foco. Teclado visivel, leitura sem depender de cor e confirmagdo no
mesmo contexto.

Acesso. Respeitar as restri¢des de dados antes do aceite; a identidade
nao altera regras do dominio.

O mockup mobile € um ensaio de marca. Reviséo de fluxos, leitores de tela e estados de dominio fica na validagdo da interface implementada.
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15 - MOCKUP / PAPELARIA

A mesma assinatura fora da tela.

Cartéo de parceiro, caderno de operacéo e documento: materiais simples, respiro generoso e texto

verificavel.

US

Caderno de operagao

Reajustes abusivos

OPERACA
: o A
Orientagao ao parceiro- exempl (67:Ye} UNIFICADA pa SAUDE

Nome do parceiro

sional

Advogado parceiro- identificacao profis
Contato autorizado

Maquete de composi¢do, sem medidas de corte ou sangria. Arquivos prontos para grafica devem ser preparados com o fornecedor e dados reais autorizados.

OPUS - BRANDBOOK 1.0 - PROPOSTA PARA REVISAO
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16 - MOCKUPS / COMUNICAGAO

Presenca consistente em cada contato.

Capas usam escala e siléncio visual. A comunicagao cotidiana mantém o vinculo com o parceiro e uma
mensagem por peca.

uS opus

O contexto acompanha o caso.
A préxima agdo fica clara.

Uma operacao.

Cada caso com
continuidade.

APRESENTAGAO AOS PARCEIROS - EXEMPLO

Nome do responsavel
Opus Operagéo Opus - relagdo com parceiros

Contato autorizado - assinatura demonstrativa

Evitar transformar materiais de parceria em publicidade de resultado juridico. O modelo editavel de assinatura esta emmockups/assinatura-email.html.

OPUS - BRANDBOOK 1.0 - PROPOSTA PARA REVISAO 17120



VISUALIZAQZ\O DE MATERIAIS

Petrdleo e papel.

Imagem conceitual gerada com a marca de referéncia. A
arte SVG e a fonte para produgéo; o mockup fotografico
néo substitui os arquivos mestres.




18 - USO CORRETO

Consisténcia também € edi¢ao.

Usar os arquivos mestres, preservar proporgao e respiro, escolher uma variante com contraste. A logo

ndo muda a cada peca.

Correto. Negativo com contraste e area livre. Correto. Uma cor; desenho e ligatura intactos.

oPus

Evitar. Achatar, esticar ou alterar o espago entre letras. Evitar. Marfim sobre salvia: leitura enfraquecida.

OPUS - BRANDBOOK 1.0 - PROPOSTA PARA REVISAO

Correto. Reducédo tipografica prevista no sistema.

OPUS

Evitar. Redigitar o nome e chamar a composigéo de logo.
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19 - ENTREGA E CONTINUIDADE

Um sistema pronto para revisar e usar.

Verséo 1.0 de proposta. O pacote fecha uma direcdo completa para avaliagdo; a adogéo publica depende
do aceite da identidade, sem confundir essa decis&do com aprovagéo funcional do produto.

BRANDBOOK.md logo/
Especificagdo textual, decisdes, limites e regras de uso. Assinaturas em SVG e PNG, ligatura reduzida, icones, coordenadas e arte de construgao.
tokens.json e tokens.css fonts/
Cores, RGB/CMYK aproximado, escala, tipografia e contrastes. Newsreader e Manrope locais, metadados e licengas SILOFL 1.1. Autores creditados.
mockups/ REFERENCIAS.md e references/
Produto desktop/mobile, papelaria conceitual, comunicacgéo e assinatura de e-mail. Links primarios, capturas datadas, observacgdes e limites da amostra.
Revisao final da marca Fontes que sustentam a proposta
Avaliar leitura da ligatura, personalidade, adequagéo aos parceiros e presenca em tamanho reduzido. As Origem informada em 13/10/2026; PROJECT.md; PRD §§1-4 e 13; ADR-001, 004, 006 e 013. Referéncias
fontes séo licenciadas; a deciséo estética segue aberta ao fundador. externas: Droit/Pentagram, Production Type, Google Fonts e sites oficiais da amostra.
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